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Sondage effectué pour : France Télévisions, Radio France et Le Monde.

966 personnes, constituant un échantillon représentatif de la
population francaise agée de 18 ans et plus.

Echantillon :

Dates de terrain : Du 2 au 3 mars 2012.

Méthode : Echantillon interrogé par téléphone.

Méthode des quotas: sexe, age, profession du chef de famille,
région et catégorie d’agglomération.

Comme pour toute enquéte quantitative, cette étude présente des résultats soumis aux marges d'erreur inhérentes aux lois
statistiques.
Ce rapport a été élaboré dans le respect de la norme internationale ISO 20252
« Etudes de marché, études sociales et d’opinion »
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1. Intentions de vote pour PPélection présidentielle




Les intentions de vote au premier tour de I’élection ." ( ]
B 2 e . ! GL  feNonde
présidentielle caostbleenons AL

Question:  Sile premier tour de I’élection présidentielle avait lieu dimanche prochain, quel serait le candidat pour lequel il
y aurait le plus de chance que vous votiez, si vous aviez au premier tour le choix entre les candidats suivants ?

Base : inscrits, certains d’aller voter, exprimés

p
Evolution
2 et 3 mars
L 1 24 et 25 février
Nathalie Arthaud | 0,5 (=)
Philippe Poutou | 0,5 (=)
Jean-Luc Mélenchon - 9,5 +1,5
Eva Joly I 2 -0,5
Corinne Lepage : 0,5 (=)
Frangois Bayrou - 12,5 +1 Question : Votre choix de vote est-il définitif ou
peut-il encore changer ?
Dominique de Villepin I 1,5 +0,5
Nicolas Dupont-Aignan I 1 (=)
Marine Le Pen _ 17,5 +1,5 N -4 A +4
2]
2
13 % des personnes interrogées et certaines d’aller voter n’ont pas exprimé d’intention de vote Ipsos Public Affairs 4 5
o
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Base : inscrits, certains d’aller voter, exprimés

== N.Arthaud
—o—P. Poutou
=== ]-1 Mélenchon
—#=—F. Hollande

==g==E.Joly (2)

C. Lepage (1)

==pr==F. Bayrou

=@==D.de Villepin

==o==N. Sarkozy

==@==N. Dupont-Aignan

=== [\V].Le Pen

13-14 mai

18-mai

18-20 juin

8-9 juillet

2-3 septembre
30 sept-ler oct
28-29 octobre

2-3 décembre
13-14 janvier
3-4 février
17-18 février
24-25 février

(1) La candidature de C. Lepage fait partie de I'offre proposée depuis décembre 2011.
(2) Pour les vagues de mai et de juin la candidature testée était celle de N. Hulot.
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Question : Votre choix de vote est-il définitif ou peut-il encore changer ?

Base : inscrits, certains d’aller voter

Choix
définitif
%

Ensemble

Intention de vote
‘ Francois Hollande
"

Intention de vote a4
a Frangois Bayrou o~ o o ~
g g g g
> > > >
= & & L
= b 3 2
Intention de vote 78 & 5 p
Nicolas Sarkozy
e Fnsemble
—#— |ntention de vote Francois Hollande
Intention de vote —e— |ntention de vote Francgois Bayrou
Marine Le Pen 67 —&— |ntention de vote Nicolas Sarkozy

—u#—|ntention de vote Marine Le Pen

Ipsos Public Affairs
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Parlons maintenant du second tour de |’élection présidentielle. Si celui-ci avait lieu dimanche prochain, quel

Question :
serait le candidat pour lequel il y aurait le plus de chances que vous votiez, si vous aviez le choix entre les
deux candidats suivants ?
Base : inscrits, certains d’aller voter, exprimés
Evolution
2 et 3 mars -
[ 24 et 25 février

)

Francgois HOLLANDE

(=)

B

Nicolas SARKOZY Question : Votre choix de vote est-il définitif

ou peut-il encore changer ?

A -1 P +1

Ipsos Public Affairs

20 % des personnes interrogées et certaines d’aller voter n’ont pas exprimé d’intention de vote
Baromeétre d’intentions de vote pour I’élection présidentielle — Enquéte Ipsos / Logica Business Consulting pour France Télévisions, Radio France, Le Monde, 6 mars 2012

© 2012 Ipsos



H H ’ 4 [
Les’ intentions de vote au second tour de I’élection '" 1 N Monde
presi dentielle francetélévisions ,._.,fra“ce

Base : inscrits, certains d’aller voter, exprimés

70
65 62
60
59 59
o 29 58 58
B = —
— |
55
50
45 42 42
40 41 41 41
- .38/f ’ :
35
30
£ g
3 2 3 I = 8 ~
o i\ o 5 S
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Question : Votre choix de vote est-il définitif ou peut-il encore changer ?

Ensemble

Intention de vote
Francois Hollande

Intention de vote
Nicolas Sarkozy

Choix définitif

%

77

89

80

100

90
80
70
60
50
40

13-14 janv 2012

3-4 fév 2012

Base : inscrits, certains d’aller voter

17-18 fév 2012

el Fnsemble
—&— |ntention de vote Frangois Hollande

—a&— |ntention de vote Nicolas Sarkozy

24-25 fév 2012

2-3 mars 2012
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Base : inscrits, certains d’aller voter

N’ONT PAS EXPRIME

Francois HOLLANDE Nicolas SARKOZY D'INTENTIONS DEVOTE ~ TOTAL %
Jean-Luc MELENCHON § 87 1 12 100
Frangois BAYROU i 50 17 33 100
Marine LE PEN i 23 33 a4 100
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Base : inscrits, certains d’aller voter

Intention de vote 1°' tour pour :

| Intention de vote 1°" tour pour :
Marine Le Pen

» Frangois Bayrou

70

60

2-3 déc
3-4 fév
17-18 fév
24-25 fév
2-3 mars
28-29 oct
2-3 déc
13-14 janv
3-4 fév
17-18 fév
24-25 fév
2-3 mars

28-29 oct
13-14 janv

=& Report de voix sur Frangois Hollande au second tour
—8— Report de voix sur Nicolas Sarkozy au second tour

== N'a pas exprimé d'intention de vote au second tour
Ipsos Public Affairs
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Base : inscrits, certains d’aller voter

Intention de vote 1°" tour pour :

Jean-Luc Mélenchon

100

85 87
90 87 83
77 76

80 70

70

60

50

40

30 21 23 26

20 V 9 15 12
10

0
%) > > > v
g 2 2 L L 2 S
o o) L < o0 n =
N & A o N N o
1 i ~ < 1
% m' — ~ N

—8-—Report de voix sur Frangois Hollande au second tour
—8— Report de voix sur Nicolas Sarkozy au second tour

== N'a pas exprimé d'intention de vote au second tour
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2. Intention déclarée d’aller voter




L'intention déclarée d’aller voter au premier tour de ." 1

V4 ° 7 e . |
@ I’élection présidentielle L feNonde
Question : Sile premier tour de I’élection présidentielle avait lieu dimanche prochain, iriez-vous voter ? Donnez-moi
une note de 0 a 10 : O signifiant que vous seriez vraiment tout a fait certain de ne pas aller voter lors du
premier tour de I"élection présidentielle, 10 signifiant que vous seriez vraiment tout a fait certain d’aller
voter lors du premier tour de I'élection présidentielle, les autres notes vous permettant de nuancer votre
Base : inscrits opinion ?
100
95
90
85
80 . 76 77 77 75 78
75 70 69 69
70
65 —&—|ntention déclarée
d'aller voter*
60
55
50
o= — o) — () ) - — — — (7]
e 5 £ 5§ 8 £ § & & &2 &
x 2 2 § & £ § & & & & 4
00 o a o = 8] < < 0 n s
— Q [% D 5 — s — ~
) ) [\ i N ~ <
™M 2 0 | - — o~
‘\" o o~ o
o
* L’expérience indique que les électeurs surestiment leur participation a un scrutin. Ces
chiffres sont donc a interpréter avec prudence.
Ipsos Public Affairs .,
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3. Questions d’actualiteée




BUSINESS 1 AvA
@ @i |’jntérét pour la campagne N S

Question : Trouvez-vous la campagne pour I'élection présidentielle tres, plutot, plutot pas ou pas du tout intéressante ?

SeNionde

ENSEMBLE Selon l'intention de vote au ler tour S/T S/T Pas

Intéressante intéressante
%

S/T
Intéressante

34 % -
Sl 2z RGN 21 62

25 74
41 58
S/T Pas
intéressante
65 % H Trés intéressante
H Plutot intéressante 26 73

I Plutot pas intéressante
B Pas du tout intéressante

M Ne se prononce pas

Ipsos Public Affairs .
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La place de différents thémes dans la g
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Question:  Pour chacun des themes suivants, pouvez-vous me dire si dans le cadre de la campagne pour |’élection
présidentielle on en parle trop, pas assez ou comme il faut ?

La crise économique et financiéere
La dette publique et les déficits
L'immigration

La politique fiscale

La construction européenne
L'insécurité

La politique étrangére

Le chémage et I'emploi
L'avenir du nucléaire en France
Le pouvoir d'achat

L'école et le systeme éducatif
L'environnement

La justice

Les retraites

Le logement

ENSEMBLE

W
w @R
W
o B3

N
N
=
w

Y [
(7)
[
= N
00
SHEHR N & S
~ (v,]
(<)) v
w b c@®™ 3
o
NN N W W - O ¥ Y

iy

73

B Trop
H Pas assez
E Comme il faut

™ Ne se prononce pas
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La place de différents themes dans la
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Question :

La crise économique et financiere
La dette publique et les déficits
L'immigration

La politique fiscale

La construction européenne
L'insécurité

La politique étrangere

Le chémage et I'emploi
L'avenir du nucléaire en France
Le pouvoir d'achat

L'école et le systeme éducatif
L'environnement

La justice

Les retraites

Le logement

Pour chacun des thémes suivants, pouvez-vous me dire si dans le cadre de la campagne pour I'élection
présidentielle on en parle trop, pas assez ou comme il faut ?

Selon l'intention de vote au ler tour

p =¥

: Nicolas Sarkozy

[y
w
wn
o

[
(9]
Y
~

-

N

N
=
=
~N
b

N

[y
~N
5
(o}

G

N\

[y
(%2}
u
(=}

=
()

[
o
(9}
N

N\

-

w

H Trop

W Pas assez

I Comme il faut

9. Francois Hollande

41 27 3 1

28 38 33 I
21 48 C 2|

2

[
(=]
<)}
(]

oflvllo
Sl
SESEe

w
~N
(o}

78 . |

™ Ne se prononce pas
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La place de différents themes dans la 1L
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campagne selon lI'intention de vote (suite)  ranceteievisions
Question:  Pour chacun des themes suivants, pouvez-vous me dire si dans le cadre de la campagne pour |’élection
présidentielle on en parle trop, pas assez ou comme il faut ?
Selon I'intention de vote au ler tour
- ) )
‘> Jean-Luc Mélenchon . Frangois Bayrou Marine Le Pen
La crise économique et
financiere NN 30 43 33 weagew
La dette publique et les déficits 28 42 e en IEEEEEEET
L'immigration 2 8 21 54 We23WW
La politique fiscale 2 36 40 204
La construction européenne 17 35 - 2 44 30 224
L'insécurité . D T T
La politique étrangere B2 46 Q BN 10 49  ewsseew ol 32 35  Weaowe
Le chémage et I'emploi K 75 (10 54 NSRRI 12 50 NN2EN
L'avenir du nucléaire en France [ T s T TR I R T
Le pouvoir d'achat [FE2 73 SN 1063 7N 13 72 f
L'école et le systeme éducatif 14 61 e I R
L'environnement NI M R 54 ~24—4
La justice 7 71 TS
Les retraites U T T T TR T
Le logement | T ™Y | 2 5 67
H Trop H Pas assez = Comme il faut ™ Ne se prononce pas
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L’opinion sur la réduction des déficits TRE .
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pour faire face a la crise francetélévisions ARG

Question : A propos des déficits et de la dette, quelle est votre opinion ?

ENSEMBLE

Rappel octobre 2011

B On a raison de vouloir réduire fortement et
rapidement les déficits et la dette, c’est une
condition absolue pour faire face a la crise

B On a tort de vouloir réduire fortement et
rapidement les déficits et la dette, cela va
aggraver la crise

M Ne se prononce pas
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L’opinion sur la réduction des déficits TRE .
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pour faire face a la crise selon le vote francetétevisions AT

Question : A propos des déficits et de la dette, quelle est votre opinion ?

ENSEMBLE Selon I'intention de vote au ler tour

e
=y 28 65 7
9- 48 46 6
b
s,
v 75 22 3
/?\
B On a raison de vouloir réduire fortement et 3 52 38 10
rapidement les déficits et la dette, c’est une Yo &

condition absolue pour faire face a la crise

B On a tort de vouloir réduire fortement et
rapidement les déficits et la dette, cela va
aggraver la crise

M Ne se prononce pas
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