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13 % des personnes interrogées et certaines d’aller voter n’ont pas exprimé d’intention de vote
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(1) La candidature de C. Lepage fait partie de l’offre proposée depuis décembre 2011.

(2) Pour les vagues de mai et de juin la candidature testée était celle de N. Hulot. 
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20 % des personnes interrogées et certaines d’aller voter n’ont pas exprimé d’intention de vote
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* L’expérience indique que les électeurs surestiment leur participation à un scrutin. Ces

chiffres sont donc à interpréter avec prudence.
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